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	[bookmark: _GoBack]随着时代的发展，大多数人上网习惯由网页版变成了手机端，同时随之兴起的自媒体，如抖音、快手、小红书几乎成了主流媒体，成为大多数人打发时间、查找资料、学习知识、查阅新闻等工具。因此这些平台也成为了我公司、客户及竞争对手企业、品牌宣传和了解对方新产品、新技术、新能力的渠道。所以决定开通抖音宣传为试点，进行定点广告投放，具体如下：
一、平台选择
通过运营商的调研，主流媒体分析如下：
1）抖音：目前是全国最大的流量平台，日活量是8个亿
2）快手：40岁以上的用户较多，消费能力一般  
3）小红书：美商用户，用户对精美时尚的东西感兴趣，年轻女性用户为多  
综上所述：前期自媒体首选抖音平台。 
二、 推广方式
1）通过C端客户试装及回访调研，使用者（司机）对我公司座椅功能的真实感受及好评视频，按区域定点投放广告；
2）区域范围：主机厂所在的区域
	客户
	车型
	区域1
	区域2

	福田
	重卡
	研究院-昌平区沙河
	生产基地-怀柔区红螺东路

	
	轻卡
	生产基地-山东诸城经济开发区北环路
	研究院-昌平区沙河　

	中国重汽集团公司
	重卡
	济南市高新区华奥路777号
	　

	中国重汽集团成都商用车公司
	重卡
	成都市青白江区弥牟镇长城路8号
	　

	解放
	重卡
	研究院生产基地-长春绿园区
	　

	
	轻卡
	研究院-崂山区
	生产基地-即墨区、李沧区

	陕汽
	重卡
	研究院及生产基地-西安高陵区经纬路
	　

	
	轻卡
	生产基地-宝鸡市蔡家坡镇
	　

	东风
	重卡
	研发基地-武汉蔡甸区
	生产基地-十堰


3）年度宣传计划：
3.1、座椅3.1C平台（自适应）宣传：4月-12月，4月试装、6月、9月、12月回访；
3.2、奔驰座椅宣传：同运输人网同步进行，4月-5月；
3.3、解放座椅试装回访：5月；
3.4、牵引车3.0自适应宣传：6月-8月；
3.5、轻卡平台：5月-12月（待3.2项完成后，评估效果，进一步细化）。
三、费用申请（单次试点费用）
本次宣传为4月11日3.1C平台试装宣传推广计划，如下：
1）抖音运营账户开户：首次充值：1万元；
2）曝光费用：千次曝光15-20元，每日可设置上限，如200元/区域，约1万次曝光，五大主机厂同时发布12个区域，日消费约2400元/天，每次持续时间约3-5天，每1次推广合计7200-12000元；
3）视频剪辑：3500元/月（2条），简单视频可自行剪辑；
4）说明：根据试运行情况，后期广告宣传模式及费用再进行调整。

综上所述，申请前期广告费用3万元。
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